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 Продукт  - результат человеческого труда 
или хозяйственной деятельности, 
выраженный либо в материальной, либо в 
нематериальной формах. 

  

 Экономический продукт  -   результат 
человеческого труда, хозяйственной 
деятельности, представленный в материально-
вещественной форме, в духовной, 
информационной форме либо в виде 
выполненных работ и услуг.  

(А.Б. Борисов) 
 



 

Образовательный продукт  

 

(образовательная услуга) - специфическая 
форма образовательного товара.  

Под образовательным товаром 
понимается объект, способный 
удовлетворить потребность субъекта, 
связанную с развитием духовной сферы 
и приобретением новых знаний, умений 
и навыков. 



Характеристики образовательного продукта 

четкая ориентация на заранее выявленную 
целевую группу потребителей 

доведение до степени коммерциализации 

потребительская ценность 



Четыре «Р» образовательного продукта 

Product Place Price Promotion 



1. Продукт 

2. Потребитель 

Возможный 
потребитель 

Продукт 



Этапы создания образовательного продукта 

Подготовка 

Реализация 

Проверка 



Основная «стратегия» продвижения продукта 



Механизмы продвижения  
образовательного продукта 

Коммерческий 

Некоммерческий 



Некоммерческий путь продвижения 
(традиционные способы «заявить о себе») 

 Участие в конкурсах на соискание гранта 

 Участие в конкурсах профессионального 
мастерства 

 Участие в инновационной деятельности 

 Участие в профессиональных сообществах 

 Публикация статей и материалов 

 Участие в конференциях 

 



Некоммерческий путь продвижения 
(альтернативные способы «заявить о себе») 

 Дни «открытых дверей» 

 Презентации, выставки 

 Проведение открытых мероприятий 

 «Корпоративная культура» 

 Публикации в СМИ 

 Собственный профессиональный аккаунт 

 Специальные акции 

 Опросы 



Что такое хорошая презентация 

выделено главное, главное повторяется 2–3 раза  
под разными углами 

интересна и увлекательна 

составлена честно, отсутствуют ошибки 
и несовпадения 

дизайн профессионален, визуальные образы  
и анимация функциональны 

не длиннее 15 минут 



«Золотые» правила  
презентации образовательного продукта 

Диалог с аудиторией 

Движение во время 
выступления 

Действие и вовлеченность 
слушателей 



Полезно 

 

https://newtonew.com/discussions/why-your-ppt-sucks


Внимание - обновление 

 

http://www.dpo-smolensk.ru/


СКОРО ОТКРЫТИЕ 

 



 

СПАСИБО  
ЗА ВНИМАНИЕ! 


